


() CLAUD/A DECHANT

iIch komme ursprunglich aus der Artdirektion und
habe fUr verschiedene Agenturen an Kampagnen
fir namhafte Kunden gearbeitet. Spater habe ich
meinen Bereich noch erweitert und mich der
professionellen Bildbearbeitung zugewandt. Heute
profitieren meine Kunden auf beiden Gebiefen.

itinc TLNCH |

Ich enfwickle Bild- und Layoutkonzepte
und baue foforealistische Composings
inklusive Lookvorschlag. Ich bin aber
auch eine sichere Bank, wenn es darum
genht Broschuren, Anzeigen efc. umzuset-
zen und ,runfer zu schrubben’.

(@) c.dechant@gmx.de

(o 0049 177 713 721 0

Ich arbeite schnell, zuverlassig und bin

in der Lage, mich schnell in jedes Thema
reinzufuchsen. wWenn Sie Unterstlfzung bei
Prasentationen, Pitches oder bei

der sauberen Umsefzung von Projekfen
benotigen, dann bin ich die Richfige.
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NAVIGATION
_ _ = Vertikale Pfeile (fur Eilige)
c> Die 4 Kupl’rel-_ButT_o_ns | KUNDE « < springen direkt zum ndchsten Kapitel
Ul e e et [y i pfeilchen rechts N bzw. lassen die Zoom-Ansichten aus.
Der Button oben links verlinken das DETAILS |« ) 3 Horizontale Pfeile
fuhrt hierher zuruck enfsprechende Projekt v

erlauben einen genaueren Blick
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LKW (INTERNATIONAL)
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MOTORSPORT
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SSF POOLS BY KLAFS
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Nach meinem Diplomabschluss an der HTWG-Konstanz
(Kommunikations-Design) war ich 4 Jahre fest bei der
BBDO-Stuttgart als Artdirektorin beschaftigt.

Danach habe ich mich selbststandig gemacht, um
parallel meine Phofoshop-Skills in einer professionellen
Postproduktion auszubauen. Als Freelancer arbeife ich
heute vor allem fur Agenfuren und Direktkunden.
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MALHOUN Sitzmbbel. Design: Didier Gomez- II ne roeek
Karalog: www.ligne-roset.de

N ligneroset

red  design award
winner 2008

e ligNe rosek o e figneroset

3 ;‘ i — ' Y4 = i 4 E
Q : > ‘ & E r%}__r ‘ ‘& = : !

Leben Sie schén.

&o.
LN

N
)

red  design award



O

S0 LINESR® .| Design: Perés Maly.

ANZEIGENKAMPAGNE KUNDE LIGNE ROSET AGENTUR BBDO

KA log: swww.ligne-roser.de

FOTOGRAFIE JULIA FULLERTON-BATTEN



O

1k

™ ®
HOUN Sitzmdbel. Design: Didicr Gomez. ll
Katalog: www.ligne-roset.de
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’ IN Sessel und Sofa. Design: Pierre Paulin. | I
Katalog: www.ligne-roset.de
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PUMPKIN armchair and safa. Design: Pierre Paulin. Ilgne roeeE
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ARTDIREKTION & SHOOTINGS
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REFERENZKATALOG KUNDE KLAFS AGENTUR BBDO

46°47'0" N 009°40'60" € TSCHUGGEN BERGOASE A7°22'44" N OD8°32'24" B THE DOLDER GRAND SPA

DIE BERG

'24" € THE HOME OF FIFA 47°0'47" N 010°17"17" € MADLEIN BEAUTY SPA 41°24'0" N 002°10'0" E  SIX SENSES SPA

VOLLIG ENTSPANNT AUF DIE PIS

= ; 2 5 | I = | SPANNEND VON AUSSEN,
NACH DEM SPIEL IST VOR DEM SPA. e "’“"‘5“ = | I ) \, S ENTSPANNEND VON INNEN.




46°47'0" N 009°40'60" E TSCHUGGEN BERGOASE

Llocation Tschuggen
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Architekt Studic

Idee & Konzeption
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KUNDE KLAFS AGENTUR BBDO



REFERENZKATALOG KUNDE KLAFS AGENTUR BBDO

47°22'44" N 008°32'24" E THE DOLDER GRAND SPA




REFERENZKATALOG KUNDE KLAFS AGENTUR BBDO

47°22'44" N 008°32'24" E THE HOME OF FIFA

Location Zirich, Schweiz
Architekt Tilla Theus und

Idee & Ko

NACH DEM SPIEL IST VOR DEM SPA.




REFERENZKATALOG KUNDE KLAFS AGENTUR BBDO

47°0'47" N 010°17'17" E MADLEIN BEAUTY SPA

location Hote

Architekt




REFERENZKATALOG KUNDE KLAFS AGENTUR BBDO

41°24'0" N 002°10'0" E  SIX SENSES SPA

location H

SPANNEND VON AUSSEN,
ENTSPANNEND VON INNEN.




KATALOG FUR ARCHITEKTEN KUNDE KLAFS AGENTUR BBDO

INHALT

BESONDERS GLUCKLICH SIND

UNSERE KUNDEMN DANN, WENMN DAS
SPA INS BUDGET PASST

UND MNICHT NUR IN DEN GRUNDRISS.

SPA PEARLS

TADSENSA
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KATALOG FUR ARCHITEKTEN KUNDE KLAFS AGENTUR BBDO

SESONDERS GLUCKLICH SIND

UNSERE KUNDEN DANN, WENN DAS
SPA INS BUDGET PASST.

UND NICHT NUR IN DEN GRUNDRISS.




KATALOG FUR ARCHITEKTEN KUNDE KLAFS AGENTUR BBDO

SPA PEARLS
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SCHIMMERNDE =

MOMENTE.
MIT SPA PEARLS.

schamt gut ¢
t auch noch
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anne fir Paare doppelt




KATALOG FUR ARCHITEKTEN KUNDE KLAFS AGENTUR BBDO

SANOSPA

C;S:)

I. Disenpower

SANOSPA.

FINE WANNE, DIE
GIEICHZEITIG

EIN  MASSEUR IST.

Si

Erst entspannen lhre Gdste, dann entspannen Sie Denn wahrend

n .
SANOSPA® jeden Bodegosr mit einer einzigartigen Unte

massage verwohnt, kommen Sie in den Genuss der vollautoma-
tischen Steverung. SANOSPA® ist wahlweise in Weif, Perlmutt
r befliest mit edlen Mosaiken erhdlilich, Ganz nach lhren

Woinschen, versteht sich.




KATALOG FUR ARCHITEKTEN KUNDE KLAFS AGENTUR BBDO

TAOSENSA

Kubische Formteile zur allgemeinen Stimulanz der an
den FuBsohlen befindlichen Reflexzonen

FUR DAS
SrCAtEELE ZERENS

Kleine unterschiedliche Formreile far tiefer liegende,

kleinflachige Reflexpunkte. Daver und danach zwei
Reihen floche Ruhesteine |, | L

Rund-Formteile zur hauptsdchlichen Stimulation der
Bauchorgane

Geformte Wellen zur Stimulation der Zonen im
Oberkérper und Brustbereich




PRODUKTBROSCHURE KUNDE KLAFS AGENTUR BBDO FOTOGRAFIE VOLKER WENZLAWSKI

KLAFS

MY SAUNA AND SFA

VOYAGES IN
THOUGHT

WOIKE 7,
CLOUD "o




PRODUKTBROSCHURE KUNDE KLAFS AGENTUR BBDO FOTOGRAFIE VOLKER WENZLAWSKI

an you oulwil gravity? My arms

and legs feel light, almout weightless.
VOYAGES IN

arried by the gentle waved of wurf, 1 orift away,

J ] O U G ‘ ] T ey """"-f’f-'”_f.?/-’z’f' tmmersed in the thick sea of clouds that

pens up before my eyes in the glow of the setting

iun. Qut r-_'f.!‘/.?:' white t‘r-’{.(-',l,f.:.'H' away on the XJ‘-J',{'{‘:';_?”.
' "'-"7;""}"’ emerges. My gaze follows it to a sandbank.
(Y u’r'/-’i' e i "f{l/ 1"/.’(" Warn g on my ,r)(_‘{.fl. I//
round me, sand — enough for a million hourglasses.

But within me, time stands still. I have arrived.




PRODUKTBROSCHURE KUNDE KLAFS AGENTUR BBDO FOTOGRAFIE VOLKER WENZLAWSKI

an you build a bed of clouds? The JKy

above me radiates a s othing calm.

['he white peakys of cotton wool look like pillows you

ould just let yourvself fall into. I take a deep breath —
wnd let myvelf fall. My hands explore the hills and

leys of the terrain until a complete picture appears

—
— e p— o ——— .
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nmy minds eye. The air is clear and I savour the
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casantly fresh fragrance. The gentle rustling of

Caved n‘.[-‘;",lp('f‘.f_ff'{-'H! the lreetops. Envel wped tn Jounos

—— —
————

f . '
1d colours, I want to caplure this moment forever.

[ as ;‘Zr,rzf_rz/_r / r'?!.’!_f"t.'i’f’._,f;H's?lt‘(?‘lfl"‘"'“”” everything,

S —— i ———— - e |
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PRODUKTBROSCHURE KUNDE KLAFS AGENTUR BBDO FOTOGRAFIE VOLKER WENZLAWSKI

aw f-"ﬂt’-' (‘f ..wuzr-’ u'l’r’n {"/,?a’ H'l’f‘/{}
stands stilll? 1T listen to the wind av it

weeps away the wi. Py clouds on the horizon —and 1

el ny the ru_{-_,'/_.rf,- ;-",r'z_'_,!? with them. The n'i(_‘_l,f:' cole !ml‘f}z/

e glow. All that pales ts everyday life as the sun

kot into the water. With its dying rays, it paints

¢ world around me orange and red until everything
o bathed in a deep blue mantle. For a moment, I
0ld my breath and listen to my inner being. Nothing.

nly the beating of my heart reminds me from time

time that this moment ts real.
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a dumendsion .-_=_!'f‘.r.f.r’}'m's’.-‘ ( -’;'_;!.f.a'f'-'. VWOLKE / OUD ¢
,r.,p afl he ..r_'r:"“r,.r',f' ,__':_J’I‘; t',_.!.i,HJ,- 'uf_u 1new Ce -'H{':",f'-'f e‘hH It 'J’Jre'r"\':‘?.”‘a M
that blurs the boundaries of daily life and even seems to
defy the laws of gravity. Cradled in a glowing cocoon, you
can let go f '_1;4 -ru'_r._u';_’r,." ‘and ‘.-_;:"; e your t he w_.-_,.-',-'fr-'.”,r ,.f‘}u- e retn.
Colours, images and sounds accompany this voyage of
the senves that leads lo a place ‘-_.r,!'l-u-‘-':‘r..u.r and tranquulity —

1 I
and above all to yourdself.

WOLKE /
ClQUES

b>7[.§.

PRODUKTBROSCHURE KUNDE KLAFS AGENTUR BBDO




PRODUKTBROSCHURE KUNDE KLAFS AGENTUR BBDO

ts bard to describe the multitude of tmpressions

that WOIKE 7 C makes on you —
jout bave to expertence them with all your sensed. And im-
restonds that come as a limited edition at just 111 locations
) up to a very exclusive expertence tndeed. Above the
jescape, a second cradle hovers, serving as projection
rface and oadis e_!,r"l‘cr/mﬂn‘ the eyes. Atmo. r;?[-': L SOUNOS
W your plse and voothe vour /u‘a-:![u)z_;_;. ffh‘.t_}:'u!/r
endulwm movement g‘!_}‘.f-'f'f/('. m/_u _‘-_)r]'f}{l-_; way lto thl':'/f}.!_i:_f
[ wetghtlesoness. The aesthetic space enveloping this
"y .._’..f'r}n;n'af..-.f}.w.- amplifies the beneficial effects
i your senseds. 1The floor ts soft, the walls roughened.
radic glittering sequins and mother-of-pearl are all
1t punclures the deep black that locks out everyday

and unlocks your perception.




KUNDE TRUMPF AGENTUR BBDO

Schneller biegen.

TRUMPF ARTDIREKTION & SHOOTINGS

KAMPAGNEN UND WERBEMITTEL

KUNDE TRUMPF
AGENTUR BBDO




ANZEIGENKAMPAGNE KUNDE TRUMPF AGENTUR BBDO FOTOGRAFIE MARTIN TIMMERMANN

in weniger Zeit




ANZEIGENKAMPAGNE KUNDE TRUMPF AGENTUR BBDO FOTOGRAFIE MARTIN TIMMERMANN

Jedes Detail entwickelt
fur hochste Geschwindigk

Innovative Steuerungsfeatures wie der 3-D

ww.trum pf, com

TRUMPF
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Wieder ein groBer

dynamis

und




ANZEIGENKAMPAGNE KUNDE TRUMPF AGENTUR BBDO FOTOGRAFIE MARTIN TIMMERMANN

Mehr Schnitte in wenic

Mit ihrem energiesparendem 5-k
Antrieb sch

25 mm. Schneller, effizienter un
wie das Vorgangermadell. Damit s

in der Blechbearbeitung




BLECHBUCH PERFECT CUTS KUNDE TRUMPF AGENTUR BBDO

FEEEC | CUTS

ARTDIREKTION

PERFECT CUTS
BLECHBUCH

GEWICHT 9,6 KG NT.. | . I EEEEL
FORMAT 36 X 36 CM | & = E. :

What's the perfect cut all about?

' Is it about subtle refinement?

The sizzling excitement of slicing?

Passion and commitment?

The combination of cutting-edge technology, flexibility, efficiency,
and precision?

Believe us, the list to turn cutting into an art doesn't end here.
so get inspired by a world where cuts aren’t simply cuts. But nothing
less than statements of true perfection.”




1. The Boogaloo
Without a shadow of a doubt, the Boogaloo represents.
ness ook among the fancy,
(and 2 wee less elegant) sister,
n in almost every.

is an outstanding

for energy-efficient, state-of-the-as ing.
Since its first appearance in 1994, this fashionable

situation. Being easily applied

atever-may-come look enchanted zillions
s, inSpifing countless new business oppor-

tunities all over the world.

Boogalicious, isn't it?

4. The Sharp

The Sharp def
blade statemes
Véhat really counts is cne hu
And boldy adds: “Hey, i
ore!” And listen to t

ly is far more than a cut. It's a razor-

“You're locking sharp,
e met before?

a tec
10 set autom:
kitchen manu

2. The Pemberley
Doesn't the name just give it away: Extravaganza at its.
could wear aboard
nderdressed.

5. The Fritz

The Fritz - aka Bob - requires little talent but, may we
Kindlly suggest, a lot of skill. What makes the Fritz
unmatched single cutting
rking with the entire

technalogy alo:

ithout compromising
quality. Non-preductive time is re-duced to
um. Using the Fastline cutting
timizes the culling process and
asty slag splatters. Engineer lingo?

Well, may be, but let the result speak for itself. And
take a little hint fr

the master of cuts: Try the
optional nozzle-changer. That’s how the real pras cut.

BLECHBUCH PERFECT CUTS KUNDE TRUMPF AGENTUR BBDO

3. The Sleek

omatically.
Beita train

Sleek is 3 safe bet.
So don't hesitate - get sleek with a capital *S"
ASin Success.

Redefining cutting: the TruLaser 3030 NEW

Innovation must run in our genes. We just can‘t help but keep developing
new technical solutions to support you with the precision you need.
Improving the top-selling and most successful 2-D laser in the world, the
TruLaser 3030, absorbed years, and brought forth the most flexible and
efficient universal laser of all times.

Cutting 25 mm censtruction steel, 20 mm stainless steel, or 12 mm alu-
minium is no issue with the 5 kW C0, laser. The all-new, unique single
cutting head strategy and the FastLine cutting process standard nat only
enhance productivity and flexibility, but also improve energy-efficiency.
And as you wouldn’t expect any differently from us, we didn’t retire from
our continuous efforts to ambitiously improve the quality our tools are
legend for and proud to live up to.

Once egain, the TruLaser 3030 NEW redefines the standard for reliability
and ease of use. So should the question ever be "What makes a perfect
cut?”, there’s only one answer:

the TruLaser 3030 NEW.
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BLECHBUCH PERFECT CUTS KUNDE TRUMPF AGENTUR BBDO

What's the perfect cut all about?

Is it about subtle refinement?

The sizzling excitement of slicing?

Passion and commitment?

The combination of cutting-edge technology, flexibility, efficiency,
and precision?

Believe us, the list to turn cutting into an art doesn’t end here.

So get inspired by a world where cuts aren’t simply cuts. But nothing
less than statements of true perfection.’

* You think this sounds rather braggadocio? Frankly, it's pretty low-key compared to what our engineers would love to trumpel out



1. The Boogaloo

Without a shadow of a doubt, the Boogaloo represents
the true and classic business look among the fancy
cuts. Like Shaagy, its little (and a wee less elegant) sister,
it causes spontanecus admiration in almost every
situation. Being easily applied, it is an outstanding
example for energy-efficient, state-of-the-art cutting.
Since its first appearance in 1894, this fashionable
ready-for-whatever-may-come look enchanted zillions
of customers, inspiring countless new business oppor-
tunities all over the world.

Boogalicicus, isn't it?

BLECHBUCH PERFECT CUTS KUNDE TRUMPF AGENTUR BBDO



2. The Pemberley

Doesn't the name just give it away: Extravaganza at its
best. This is the kind of hairstyle you could wezr aboard
the sinking Titanic without feeling underdressed.

The dainty cutting edges, the precise caressing of even
the finest hair tip calls for unconditioned marvelling.
As easy as Sunday morning, Pemberley digests all thick-
nesses, be it 12, 20, or even 25 mm. For you, it spells
flexibility, sheer endless variety, and refinement.

For your customers, this is magic in next to no time.
Voila, Pemberley, here we go.

BLECHBUCH PERFECT CUTS KUNDE TRUMPF AGENTUR BBDO



3. The Sleek

There are cuts. And there is the Sleek. It's so simple,
it could actually be carried out fully automatically.
And siill it is flatiering any kind of material. Be it a train
cabin, a washer drum or just a simple fashion cut -
the Sleek is what you want to go for, when every
millimetre matters. You always have full control while
warking on your masterpiece, with Fastline cutting
standard guaranteeing maximum results. Trying out
Sleek is a safe bet.

So don’‘t hesitate — get sleek with a capital “S™:

as In Success.

BLECHBUCH PERFECT CUTS

KUNDE TRUMPF AGENTUR BBDO



4. The Sharp

The Sharp definitely is far more than a cut. It's a razcr-
blade statement. It says: “\Why worry about millimetres?
What really counts is one hundredth of 2 millimetre!”
And boldly adds: “Hey, if it just were for precision. This
is far more!" And listen to that: “You're looking sharp,
sweetie. Damn sharp. Haven't we met before?”

Pay attention to the tips and enjoy the extraordinary
cutting technique. It's exactly this kind of expertise

to set automotive suppliers, mechanical engineers, and
kitchen manufacturers around the world light years
ahead of their competitors.

Sharper image, isn't it?

BLECHBUCH PERFECT CUTS

KUNDE TRUMPF AGENTUR BBDO



5. The Fritz

The Fritz — aka Bob — requires little talent but, may we
kindly suggest, a lot of skill. What makes the Fritz
unique is its execution: The unmatched single cutting
head technology allows working with the entire
spectrum of basic material, without compromising
on cutting quality. Non-productive time is re-duced to
an absolute minimum. Using the Fastline cutting
technique further optimizes the cutting process and
reduces nasty slag splatters. Engineer lingo?

Well, may be, but let the result speak for itself. And
take a little hint from the master of cuts: Try the

optional nozzle-changer. That’s how the real pros cut.

BLECHBUCH PERFECT CUTS

KUNDE TRUMPF AGENTUR BBDO
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Redefining cutting: the TruLaser 3030 NEW

Innovation must run in our genes. We just can't help but keep developing
new technical solutions to support you with the precision you need.
Improving the top-selling and most successful 2-D laser in the world, the
TruLaser 3030, absorbed years, and brought forth the most flexible and
efficient universal laser of all times.

Cutting 25 mm construction steel, 20 mm stainless steel, or 12 mm alu-
minium is no issue with the 5 kW CO, laser. The all-new, unigue single
cutting head strategy and the FastLine cutting process standard not only
enhance productivity and flexibility, but also improve energy-efficiency.
And as you wouldn't expect any differently from us, we didn‘t retire from
our continuous efforts to ambitiously improve the quality our tools are
legend for and proud to live up to.

Once again, the TruLaser 3030 NEW redefines the standard for reliability
and ease of use. So should the question ever be “What makes a perfect

cut?”, there’s only one answer:
the TruLaser 3030 NEW.

L

S —

BLECHBUCH PERFECT CUTS

KUNDE TRUMPF AGENTUR BBDO
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BLINDES VERTRAUEN KUNDE MERCEDES-BENZ TRUCKS AGENTUR BBDO
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Trust the one
that always keeps its distance
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Driving a truck over long distances generally means driving behind
another truck for hours. Not only is that pretty boring. It's also pretty
dangerous. Because with boredom come lapses of concentration.

So it's comforting to know that Telligent® proximity control is keeping a
waltchful eye on the road via camera - and automatically a safe distan
between your Mercedes-Benz Truck and the truck in front. If neces

by means of an emergency stop.

Isn’t it good that you can rely on a little € safety along the way?
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BLINDES VERTRAUEN KUNDE MERCEDES-BENZ TRUCKS AGENTUR BBDO

.

Trust the one
that always stays on track

Spend three hours counting trees, or three hours counting lampposts.
From there, you're not far off counting sheep. To make sure your truck
stays on track even when you yours f are momentarily sidetracked,
we've come up with Telligent® lane assist. It permanently monitors the
distance from the lane markings to the right and left. If the truck is in
danger of changing lanes unintentionally, the driver is instantly alerted
by means of an audible signal.

Isn’t it good that you can rely on the one that’s wide awake around

the clock?
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Trust the one
that always stays in control

Not every road has a dry, non-slip surface. Sometimes there’s not even a
road. And not every obstacle can be seen well in advance. That's when
you need brakes that respond immediately. Telligent® brake system passes
on braking commands virtually at the speed of light while responding as
sensitively as a car would and distributing the brake force optimally to all
the wheels. That translates into better handling and greater safety when
it's a matter of inches and split seconds.

Isn’t it good to know you're in command of every situation, no matter how

el
R

challenging?
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BLINDES VERTRAUEN KUNDE MERCEDES-BENZ TRUCKS AGENTUR BBDO

u can trust
With Telligent systems from Mercedes-Benz

Every trucker carries a load of responsibility. For himself. For his freight.
And for other road users. In the Telligent® systems, he has partners on
board that provide the best possible support for the difficult job he does.
They respond faster, always keep a watchful eye on the road and prevent
hazardous situations from happening in the first place.

Yet Telligent® systems not only ensure greater safety. Through intelligent
engine management, they also make sure that exceptional mileage comes
with exceptional economy to match,

Isn't it good that you can trust some things blindly?
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NORDDEUTSCHER SCHIMPFKALENDER KUNDE HAMBURGER ABENDBLATT FOTOGRAFIE VOLKER WENZLAWSKI POSTPRODUKTION TELSE FAUST

ARTDIREKTION
ILLUSTRATION UND LAYOUT
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POSTPRODUKTION TELSE FAUST

NORDDEUTSCHER SCHIMPFKALENDER KUNDE HAMBURGER ABENDBLATT FOTOGRAFIE VOLKER WENZLAWSKI
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NORDDEUTSCHER SCHIMPFKALENDER KUNDE HAMBURGER ABENDBLATT FOTOGRAFIE VOLKER WENZLAWSKI POSTPRODUKTION TELSE FAUST

Ein norddeutscher Schimptkalender — muss das sein?

Klei mi an 'n Mors!” - Jal

i Angeber
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IMAGEBROSCHURE KUNDE BLOCKBRAU

HAMBURG

Herzlich willkommen im BLOCKE

Wir sind das gréfite Brauhaus in Hamburg.

E N TW I C K L U N G B LOC K B RAU } | 1. i | i A4 | Hier an den Landungsbriicken mit herrlichem Blick 1 : i
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Unsere Brauhauskiiche kocht fi Die Hafenrundfahrten sta
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Meine Mitarbeiter und ich freuen uns,
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Herzlich willkommen im BLOCKBRAU.

Wir sind das grofite Brauhaus in Hamburg.

Hier an den Landungsbriicken mit herrlichem Blick
auf den Hafen, direkt zwischen Fischmarkt,
Altem Elbtunnel und Hafencity brauen wir unser
naturtriibes hopfenfrisches BLOCKBRAU
und saisonale Bierspezialititen.

Bier ist unsere Leidenschaft.

Unsere Brauhauskiiche kocht frisch
mit besten Zutaten Hamburger Spezialititen —
so wie unsere Gaste es lieben.

Meine Mitarbeiter und ich freuen uns,
wenn Sie geniefien.

Herzlich
Thr Eugen Block

IMAGEBROSCHURE KUNDE BLOCKBRAU



HAMBURG

Hamburg ist Deutschlands groiter Hafen,
die St. Pauli-Landungsbriicken
und das BLOCKBRAU liegen mitten drin.

Von unserer grofen Terrasse haben Sie einen
fantastischen Blick auf das bunte Treiben auf der Elbe -
Barkassen, Hafenfihren, Kreuzfahrt-Riesen
passieren das Brauhaus am Hafen, Hammerschlige
dronen von den Werften hertiber.

Die Hafenrundfahrten starten hier.

Die Reeperbahn, die Hafencity, die Elbphilharmonie,
der Fischmarkt, der Alte Elbtunnel und der Michel
sind zu Fufl leicht erreichbar.

IMAGEBROSCHURE KUNDE BLOCKBRAU
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GANZJAHRIG:
Unser beliebtes

BLOCKBRAU (1)

untergdrig, Alkohol: 5,2 Prozent
feinherb, frisch, angenechme Hopfennoten

FRUHLING

BLOCKBRAU Friinling (2)
Obergdrig, Alkohol: 4,8 Prozent
Fruchtig, frisch, leichte Citrusnote

SOMMER

BLOCKBRAU Sommerweizen (3)

Obergdrig, Alkohol: 5,2 Prozent
Fruchtig, Bananenduft, feine Citrusnote

WINTER
BLOCKBRAU Winter (4)

obergdrig, Alkohol: 4,9 Prozent
leichte Malznote, fruchtig frisch

SENATSBOCK (5)

Untergarig, Alkohol: 7,7 Prozent
Tiefdunkel, cremig, malzig,
Schokolade- und Espresso-Noten
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1 BLOCKBRAU |
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REEPERBAHN
10 MIN

DIREKT AN DEN
LANDUNGSBRUCKEN

ALTER ELBTUNNEL
3 MIN

FISCHMARKT
15 MIN

MUSIKALS
18 MIN (FAHRE)

MICHEL
10 MIN

CAP SAN DIEGO
9 MIN

RICKMER RICKMERS

4 MIN

MINIATURWUNDERLAND
20 MIN

ELBPHILHARMONIE
18 MIN
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KAMPAGNE MUSICWEEK KUNDE MTV AGENTUR BBDO

N
HIP HOP BATTLE: SIDO, BUSHIDO,
DEICHKIND AND MORE!

KESSELHAUS - 8 P.M.
www.mtv.de/musicweek

ARTDIREKTION

MTV MUSIC WEEK
PLAKATKAMPAGNE

KUNDE MTV
AGENTUR BBDO
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ZUSATZPOSTER MUSICWEEK KUNDE MTV AGENTUR BBDO FOTOGRAFIE OLAF BLECKER

ARTDIREKTION
SIX NIGHTS OF PARTY
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ILLUSTRATION KUNDE KIDDO MAGAZINE FOTOGRAFIE ALEXANDRA KLEVER POSTPRODUKTION TELSE FAUST

MUOTI

MARIE PAULA
4KK

liivl 42 €, IKKS
Mekko 80 €, Paul Smith Junior
Lakki 35 €, IKKS

RETRO-
VAUVAT

Lampimid vaatekertoja
perhbeen pienemmille.

Kuvaaja ALEXANDRA KLEVE.R. l

Tyyli PINNY DANIEL

Hiukset ja ibonboito REBECCA HERMANN, LIGANORD AGENCY
Kuvankdsittely TELSE FAUST

Kuvitus CLAUDIA DECHANT

Lasten mallitoimistot HAMBURG CASTING, BOYS €

ILLUSTRATION
\d | UND LAYOUT

KUNDE KIDDO MAGAZIN




ILLUSTRATION KUNDE KIDDO MAGAZINE FOTOGRAFIE ALEXANDRA KLEVER POSTPRODUKTION TELSE FAUST

MARIE FAULA

. RETRO-
_ VAUVAT

Limpimid vaatekertoja
perbeen pienemmille,

o

Kuvaafa ALEXANDRA KLEVE

HIKE HATIMA BAH

Kuvitus CLAUDIA DECHANT

Lasten mallitsimistor HAMBURG CAST!

LUMIHIUTALE

p | - ) Ne? o8 " KAIKKI

¢ 1 / h ? . 2 % T "'& 4/ K ; \
: e » | - -- , ' /Yo LINNUT OVAT
Jirvi on edelleen ja e : - - p - 3 ; ” % ) A B
Joulu kiiltda metsdn: i : . " : - / g . \: g i ‘9 © . ‘
) Hoitse, Joulu on tulossa pian. . ¥ % . e i ‘ TR 1 d ]O OLEM_ASSA

Mikd laulu, musiikkia,
Vihellystd, sirkutusta, laulaa!

Kevddlld haluaa me
LAY & FX - Tabki 55 €, Lo pote Ours

Lumibiutale, taivaalta sielld menndin satanut lunta,
olir pilvi, matkalla on hyvin kaukana.

Voi istua ikkunanolet sopo tabti, antaa lehdet ja ki
d i baluamme saada teidat!

mukana laulu ja d

W Www.EiBDO.N F - 3 3% Www.kiDDO.TI




ILLUSTRATION KUNDE KIDDO MAGAZINE FOTOGRAFIE ALEXANDRA KLEVER POSTPRODUKTION TELSE FAUST
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NOA HERRMANN 1V 11 KK — Takki 65 €, Catimini. Mekko 65 €, Catimini. Huivi 30 €, Catimini

-

Kengat 69,90 €, Chipie
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ILLUSTRATION KUNDE KIDDO MAGAZINE FOTOGRAFIE ALEXANDRA KLEVER POSTPRODUKTION TELSE FAUST

MUQCTI
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NIKE MAXIMA BABION &KK - Karvaliivi 40 €, Jean Bourget, Villapalia 39,90 €, Absorba. Pipo
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ILLUSTRATION KUNDE KIDDO MAGAZINE FOTOGRAFIE ALEXANDRA KLEVER POSTPRODUKTION TELSE FAUST

MUQCTI

e

LUMIHIUTALE
VALKOINEN
TUTU

Hiljainen valuu lunta,
Jarvi on edelleen ja jaykkd,
Joulu kiiltdd metsan:
Iloitse, Joulu on tulossa pian.
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ILLUSTRATION KUNDE KIDDO MAGAZINE FOTOGRAFIE ALEXANDRA KLEVER POSTPRODUKTION TELSE FAUST

MUOTI

ILAY 4 KK — Takki 55 €, la pefite Ourse. Lakki 35 €, Catimini

9

Lumibiutale, taivaalta sielld mennddn satanut lunta,
olit pilvi, matkalla on byvin kaukana. g
Voi istua ikkunanolet sopo tabti, antaa lebdet ja lculeat,
haluamme saada teiddt! A

ALISSA 2 KK - Baletti Mek

38 WWW.KIDDO.FI




ILLUSTRATION KUNDE KIDDO MAGAZINE FOTOGRAFIE ALEXANDRA KLEVER POSTPRODUKTION TELSE FAUST

ﬂ MUOTI

KAIKKI
LINNUT OVAT

JO OLEMASSA

Mikad laulu, musiikkia,
Vibellystd, sirkutusta, laulaa!
Kevddlld haluaa mennd nyt
mukana laulu ja danid.
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BILDKONZEPTION / LOOKENTWICKLUNG

Ein groBer Schwerpunk meiner Arpeit ist
die Visulisierung von Bildmotiven.

Deren Konzeption und Lookfindung

widme ich viel Zeit und Liebe zum Detail.
Bei Composings achte ich bereits bei der
Bildersuche penibel auf eine moglichst
einheifliche Lichfrichtung und eine
stimminge Scharfe- unscharfeverteilung.

Wenn alles zusammengebaut ist, steht ein
harmonisches Farbspiel und Lookfindung im
Fokus. Man sienht den uUnterschied nichf nur,
man fuhlt ihn. Das kann in Prasentationen
Wunder wirken, wenn es darum geht, ein
Bildkonzept zu verkaufen. Deshalb bin ich
haufig an Pitches beteiligt um alle Ideen und
Konzepte zu visualisieren.

Gerne zeige ich Ihnen

diese Arbeifen in einem
personlichen Gesprdch oder
Videocall ausfuhrlich.

Auf der ndchsten Seife
kann ich nur einen kleinen
Vorgeschmack liefern.



PITCHPRASENTATION
MOTIVENTWICKLUNG

LAYOUTMONTAGEN
KOMPOSITION UND LOOK

KUNDE BMW
AGENTUR INTERONE

LAYOUTMONTAGEN KUNDE BMW AGENTUR INTERONE

PITCHPRASENTATION

WERBEMITTEL
LAYOUT & VISUALISIERUNG

KUNDE BMW MOTORSPORT
AGENTUR INTERONE

SUNT FUGITA
VENTIST HINDAE.

MY MOTORSPORT

m»
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Gerne zeige ich Ihnen

diese Arbeiten in einem

: personlichen Gesprdch oder
EY E} Videocall ausfuhrlich.
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PITCHPRASENTATION

ARTDIREKTION
WAN{CIVARVINID

LOOKENTWICKLUNG

KUNDE GHD

AGENTUR BBDO

PITCH-PRASENTATIONEN AGENTUR BBDO

PITCHPRASENTATION

LAYOUTMONTAGEN
KOMPOSITION UND LOOK

RECRUITING KAMPAGNE
FUR JUNGE BEWERBER

KUNDE LIDL
AGENTUR BBDO

Gerne zeige ich Ihnen

diese Arbeiten in einem
personlichen Gesprdch oder
Videocall ausfuhrlich.
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ORANGINA. DIE NATURLICHE LIMONADE MIT FEINEM FRUCHTFLEISCH. . T

FUr die Prasentafion einer neuen Testimonial-
Kampagne war mein Auffrag moglichst
foforealistische Layout-Compaosings zu bauen.
FUr jedes Motiv dienfe mir ein Scribble als
Briefing. (die Packshot-Komposition wurde mir
Zur Verfugung gestellt)

ORANGINA. DIE NATURLICHE LIMONADE MIT FEINEM FRUCHTFLEISCH. = =

LAYOUTMONTAGEN
KOMPOSITION UND LOOK

KUNDE ORANGINA
AGENTUR INTERONE

PITCH-PRASENTATIONEN AGENTUR INTERONE

PITCHPRASENTATION
MOTIVENTWICKLUNG

LAYOUTMONTAGEN
KOMPOSITION /
ILLUSTRATION / LOOK

KUNDE SWM
AGENTUR INTERONE

Gerne zeige ich Ihnen

diese Arbeiten in einem
personlichen Gesprdch oder
Videocall ausfuhrlich.



MOTIVE KUNDE BLOCK MARKETING GMBH

ENTWICKLUNG VON BILDMOTIVEN
UND KAMPAGNEN REFRESH

KOMPOSITION, LOOK UND LAYOUT
KUNDE BLOCK MARKETING GMBH




MOTIVE KUNDE BLOCK MARKETING GMBH

BEST STEAKS SINCE 1968 310 " D - . e’ BEST STEAKS SINCE 1968 BEST STEAKS SINCE 1968

T

SAFTIGER START INS

MUSS MAN HABEN! ' KNUSPRIG DRAUF = N ik

Frischer Spargel, Kartoffeln in Schale und Sauce Hollandaise. Groper, knackiger Rancher Salad mit American Dressing, ' wirziger Pfefferrahmsauce mit Brokkoli-Bohnen-
Dazu Kalbsentrecote oder Holsteiner Katenschinken. saftig gebratenen Rindersteakstreifen und krossem Beefbacon. Erbsen-Gemise und Pommes frites.
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" BUOBEARBETING

Es folgen ein paar Beispiele fur High-End-Bildbearbeitung.
Hier genht es weniger um Composings als um Refuschen
und Lookentwicklung. Meist sind es freie Arbeiten fur Foto-
grafen, feilweise aber auch kleinere Jobs.

FUr umfangreichere Projekfe hole ich mir Unterstutzung
aus meinem gut ausgebauten Nefzwerk.
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POSTPRODUKTION KUNDE HORZU FOTOGRAFIE VOLKER WENZLAWSKI
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SOCIAL FREEZING WORT UND BILDVERLAG FOTOGRAFIE ROBIN KRANZ

POSTPRODUKTION
RETUSCHEN,
LOOKENTWICKLUNG

EDITORIALSTRECKE
SOCIAL FREEZING

FOTOGRAFIE
ROBIN KRANZ

KUNDE
WORT & BILD VERLAG



SOCIAL FREEZING WORT UND BILDVERLAG FOTOGRAFIE ROBIN KRANZ




SOCIAL FREEZING WORT UND BILDVERLAG FOTOGRAFIE ROBIN KRANZ




SOCIAL FREEZING WORT UND BILDVERLAG FOTOGRAFIE ROBIN KRANZ
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SOCIAL FREEZING WORT UND BILDVERLAG FOTOGRAFIE ROBIN KRANZ




SOCIAL FREEZING WORT UND BILDVERLAG FOTOGRAFIE ROBIN KRANZ




SOCIAL FREEZING WORT UND BILDVERLAG FOTOGRAFIE ROBIN KRANZ
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FREIE ARBEIT POSTPRODUKTION

FOTOGRAFIE CHRISTIANE GUNDLACH

FREIE ARBEITEN

POSTPRODUKTION
RETUSCHEN,
LOOKENTWICKLUNG

FOTOGRAFIE
CHRISTIANE GUNDLACH



FREIE ARBEIT POSTPRODUKTION FOTOGRAFIE CHRISTIANE GUNDLACH
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FREIE ARBEIT POSTPRODUKTION FOTOGRAFIE CHRISTIANE GUNDLACH
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FREIE ARBEIT POSTPRODUKTION FOTOGRAFIE CHRISTIANE GUNDLACH
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FREIE ARBEIT POSTPRODUKTION FOTOGRAFIE CHRISTIANE GUNDLACH




FREIE ARBEIT POSTPRODUKTION FOTOGRAFIE CHRISTIANE GUNDLACH




FREIE ARBEIT POSTPRODUKTION FOTOGRAFIE CHRISTIANE GUNDLACH
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FREIE ARBEIT POSTPRODUKTION FOTOGRAFIE CHRISTIANE GUNDLACH
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FREIE ARBEIT POSTPRODUKTION FOTOGRAFIE CHRISTIANE GUNDLACH




FREIE ARBEIT POSTPRODUKTION FOTOGRAFIE CHRISTIANE GUNDLACH
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FREIE ARBEIT POSTPRODUKTION FOTOGRAFIE CHRISTIANE GUNDLACH
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VIETNAM FREIE ARBEIT POSTPRODUKTION FOTOGRAFIE VOLKER WENZLAWSKI

FREIE ARBEIT

POSTPRODUKTION
RETUSCHEN,
LOOKENTWICKLUNG

FOTOGRAFIE
VOLKER WENZLAWSKI



VIETNAM FREIE ARBEIT POSTPRODUKTION FOTOGRAFIE VOLKER WENZLAWSKI
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VIETNAM FREIE ARBEIT POSTPRODUKTION FOTOGRAFIE VOLKER WENZLAWSKI
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VIETNAM FREIE ARBEIT POSTPRODUKTION FOTOGRAFIE VOLKER WENZLAWSKI
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Seif einigen Jahren habe ich auch einen Kunden im Bikesegment.
Hier untferstutze ich die Designabteilung. Die Tatigkeit ist breit
gefachert: Ich erarbeife Farbkonzepte, erstelle Designs fur die
Bikes und beschaftige mich mit der Visualisierung kommender
Kollekfionen indem ich editierbare Mock-ups fur alle Rader baue.
und am Ende mussen die Arfworks so aufbereitet werden,

dass sie auch in Asien unmissverstandlich umgesetzt werden
konnen und alles an der richtigen Stelle aufgeklebt wird.
















e
|

i

PANTONE
8660 C

PANTONE

8521 C

PANTONE

8503 C







PANTONE
8925 C

ANTONE

PANTONE




PANTONE

10219 C

PANTONE

8761 C

v

=yt

K
e
&

(%

i)

W W

(R

o

(%)
S

S

L




NTONE PANTONE

140 L 8925 C

PANTONE
8742 ¢C




BIKEDESIGN KUNDE BERGAMONT

PANTON |
PANTONE = PANTONE PANTONE PANTONE
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10391 C 8542 C 8861 C 8903 C




(®) CLAUD/A DECHANT

ALL CONTENT IN THIS PDF IS PROTECTED BY COPYRIGHT. ALL RIGHTS RESERVED.

Dieses PDF ist die Vollversion meines Portfolios.
Eine gekUrzte Fassung steht auf meiner Website
zum Download bereit. 0der sprechen sie mich
gerne an. Ein personlicher Ausfausch wurde

ich mich sehr freuen!

(@) claudia-dechant.de
C@> c.dechant@gmx.de

() 0029177 713721 0
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